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~ RESPEITO
AS DIRETRIZES

s diretrizes deste manual visam que a marca

Centro Oftalmologico Rafael Cesario seja

aplicada de forma integralmente correta,
em qualquer comunicagao on-line e off-line. O nao
cumprimento das regras estabelecidas neste
podera acarretar distorcoes e interferéncias na
aplicacao de suaidentidade visual
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CONCEITO E
REBRANDING
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Bl e il

Pixels:

palavra pixel é oriunda da juncéo dos termos picture e element, formando, ao pé da letra,

a expressao elemento de imagem. Ao visualizarmos uma imagem com alto indice de
aproximacdo ,é possivel identificar pequenos quadrados coloridos nela, que, somados,

formam o desenho completo. Esses pontos, que sdo a menor parte de uma imagem, levam

o nome de pixels. A partir da nocao do pixel como uma medida da qualidade das imagens,

foi propagado o termo “resolu¢ao” para atribuir quantos pixels em altura e largura uma foto tem.
Remetem a tecnologia e aimagem.

Olhar:
além da ofalmologia, remete ao humano, a confianca. Quando olhamos nos olhos, estamos
transmitindo confianca e seguranca.
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A NOVA MARCA

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO



PIXELS

RAFAEL CESARIO

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO



ESTILO E EXPRESSAO
DA MARCA |

0 estilo da marca é baseado em trés caracteristicas centradas no RA FA E L
mesmo objetivo: aprimorar o reconhecimento do publico e passar A

confiabilidade CESARIO

MODERNA

Ligando conceitos como precisao e tecnologia, tao importantes

MODERNA na medicia

CO N C E I T UA I— %goltlmgigﬁrlilgﬁq%é na construcao da marca

IMPACTANTE

IMPACTANTE

Para uma comunicacao clara, ideia compreensivel e visualizacao
espontanea.
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ASSINATURAS

CENTRO OFTALMOLOGICO

e, RAFAEL
¥ - CESARIO

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

Vertical / Principal Horizontal / Secundaria




TIPOGRAFIA

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

COoCcogoose

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Para documentos internos, receitudrios,
cartas, compor layouts
e identidade visual

Corbel

0123456739
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
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PSICOLOGIA DAS CORES

Quando escolhemos uma cor para elaborarmos uma marca e sua identidade, devemos ter em mente que estamos lidando com um
elemento de estimuloimediato, e que essa corescolhida poderd provocar diversas reagdes em seus observadores, positivas ou negativas.

De todas as cores, a corazul é a favorita. 46% dos homens e 44% das mulheres declaram ser 0 azul
a cor mais apreciada. O indice de rejeicao € minimo: apenas 1% dos homens e 2% das mulheres
citaram 0 azul comoa cor de que menos gostam. O azul Em seu tom mais escuro é frequentemente
associado com a profundidade e estabilidade. Azul simboliza a confianca, lealdade, sabedoria,
inteligéncia, fé e verdade. E considerado benéfico para o corpo e a mente produzindo um efeito
calmante. Estd fortemente associado a tranquilidade e aserenidade.

CENTRO OFTALMOLOGICO

R A FA E |_\ Cinza serve como uma boa base para outras cores, permitindo que estas tenham destaque.

C E S A R I O Reforca a sequranca e a confiabilidade do azul, além de sugerir a modéstia e a maturidade. Do
ponto de vista da psicologia da cor, o cinza é a cor do compromisso - nao sendo nem preto nem

branco, éatransicao entre duas cores consideradas “ndo cores".
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PALETA E ESCALA DE CORES
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PALETA E ESCALA DE CORES

RGCB RGB RCB RGCB

60
100
161

CMYK
91
69

HEX
#3C64A1

TV

Videos
web
Multimidia

79 113 127
115 142 153
170 186 193
CMYK CMYK CMYK
80 62 55
57 40 35
9 9 8
o) ) o)
HEX HEX HEX
#4F73AA #718EBA #7F99Ca
CMYK Impressdo grafica

em policromia

RCB

254
254
254

CMYK

O O O O

HEX
#FEFEFE

HEX Documentos HTML,
CSS e em outras
aplicagoes digitais



PADRAO CROMATICO

VERSAO EM POSITIVO VERSOES EM NEGATIVO

CENTRO OFTALMOLOGICO CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL RAFAEL
CESARIO CESARIO

VERSOES MONOCROMATICAS

CENTRO OFTALMOLOGICO CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL RAFAEL
CESARIO CESARIO
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PADRAO CROMATICO EM IMAGE
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CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

& Cometo

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

€ Distorgio

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

€ Desproporgio

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

Q Cor diferente

da marca

USOS INCORRETOS

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

€ Desproporcio

CENTRO OFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

€ Modificar posicio

dos elementos
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€ Distorcio

CENTRO QFTALMOLOGICO

RAFAEL
CESARIO

Q Efeitos de sombra

e relevo




APLICACOES
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CENTRO OFTALMOLOGICO

= RAFAEL
* CESARIO

MEDICO OFTALMOLOGISTA | SAUDE OCULAR
CRM: 52828173 / RJ
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Av Raul Pompeia, n® /5, SI 306 - Edificio Londres
Centro - Angra dos Reis | RJ
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RECEITUARIO







CANETA E BLOCO




IDENTIDADE DA CLINICA






